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Faber-Castell gewinnt ,,Deutschen Award fiir Nachhaltigkeitsprojekte*

Faber-Castell hat den Deutschen Award fur Nachhaltigkeitsprojekte 2021 in der Kategorie
“Chancengleichheit fur sein Charity-Buntstiftset Colour Grip Children of the world gewonnen.
Der Preis wurde in diesem Jahr erstmalig vom Nachrichtensender ntv, von DUP
UNTERNEHMER und dem Deutschen Institut fur Service-Qualitat (DISQ) vergeben.

Das Children of the world-Buntstiftset richtet sich an Kinder in der wichtigen Phase des
Heranwachsens und der Selbstfindung. Um sie in ihrem Selbstverstandnis zu stérken, ist es
wichtig, dass Kinder sich und ihre individuelle Hautfarbe zeichnerisch naturgetreu wiedergeben
kdénnen. Das Farbspektrum vieler Buntstiftsets ist jedoch limitiert, so dass sich die
unterschiedliche Pigmentierung der Haut bislang nicht kompromisslos darstellen lieR3.

Nachhaltig kreativ: Buntstifte in sechs Hautténen

Faber-Castell hat sich diesem Thema angenommen und mit Children of the world ein Set
entwickelt, das als Zugabe drei Doppelstifte mit sechs Hauttonen enthalt. Dabei hat sich das
Unternehmen das Know-how der firmeneigenen Kosmetiksparte zunutze gemacht: Die Minen
basieren auf echten Make-up Tonen und verfligen Uber eine besonders weiche Textur. Die
Farben lassen sich daher sehr leicht mischen, so dass die grofle Vielfalt nuancenreicher
Hauttone abgebildet werden kann. Faber-Castell unterstiitzt mit dem Set Eltern und Lehrer bei
ihrer padagogischen Arbeit, Identitdt und Selbstachtung spielerisch zu lehren, die
Personlichkeitsentwicklung von Kindern zu fordern und gleichzeitig auch ihre Kreativitat.
Extra Beitrag zum Klimaschutz: Die Buntstifte werden in den Faber-Castell Werken
klimaneutral produziert, bestehen aus Holz aus nachhaltigen Quellen und sind mit
umweltfreundlichem Wasserlack versehen.

Soziale Verantwortung als gelebte Unternehmenskultur

Mit jedem dieser verkauften Sets unterstiitzt Faber-Castell die Red Pencil Humanitarian
Mission. Die gemeinnutzige Organisation hilft Kindern in Krisengebieten auf der ganzen Welt,
traumatische Erlebnisse mit Hilfe von Maltherapien zu verarbeiten (https://redpencil.org). Seit
der Einfihrung des Produkts im Frihjahr 2020 konnte Faber-Castell die Arbeit der Initiative so
mit fast 40.000 Euro foérdern. Mehr Informationen unter: http://www.faber-castell.de/children-
of-the-world.

Als Traditionsmarke und weltweit tatiges Familienunternehmen mit einer langjahrigen
Wertekultur sind Gleichheit und kulturelle Vielfalt fir Faber-Castell selbstverstandlich. Diese
Werte werden auch in der Faber-Castell Gemeinschaft gelebt: Fiir alle internationalen
Firmenstandorte gilt seit Marz 2000 die Faber-Castell Sozialcharta. Sie beinhaltet ein klares
Verbot von Diskriminierung jeder Art sowie Gleichbehandlung, ungeachtet der Hautfarbe, des
Geschlechts, der Religion, der Rasse, der Nationalitat. Ein unabhangiger Ausschuss tberwacht
in regelmaiigen Abstanden die Umsetzung der Vereinbarung.


https://redpencil.org/
http://www.faber-castell.de/children-of-the-world
http://www.faber-castell.de/children-of-the-world

Deutscher Award fur Nachhaltigkeitsprojekte 2021

Der Deutsche Award fir Nachhaltigkeitsprojekte 2021 wurde initiiert, um nachhaltiges
Engagement von Unternehmen, Institutionen und Verbanden sichtbar zu machen und zu
wirdigen. Der Fokus des Awards liegt auf den 17 Zielen zur nachhaltigen Entwicklung der
Vereinten Nationen in den Bereichen Mensch, Planet, Wohlstand, Frieden und Partnerschaft
(,, Sustainable Development Goals*). Schirmherrin des Preises ist Brigitte Zypries,
Bundesministerin a.D. Eine hochkaratige Jury aus Wirtschaft, Wissenschaft und Medien um
Yvonne Zwick, Vorsitzende des Unternehmernetzwerks B.A.U.M. e.V. (Bundesdeutscher
Arbeitskreis fur Umweltbewusstes Management e. V.), bewertete die eingegangenen
Bewerbungen.

Ausgezeichnet: Stefan Leitz (Vorstandsvorsitzender Faber-Castell AG) und Verena Hafner
(Head of Marketing Playing & Learning) freuen sich tber den Deutschen Award fiir Nachhaltigkeitsprojekte.



DISQ Deutsches Institut fiir Service-Qualitat:

Das Marktforschungsinstitut verfolgt das Ziel, den Service in Deutschland zu verbessern. Das DISQ fiihrt seit
2006 im Auftrag von Medien Wettbewerbsanalysen durch. Mehr als 1.000 Studien und Awards wurden bisher
verdffentlicht. Rund 5.000 Unternehmen hat das DISQ geprift — im Rahmen von (iber 300.000 Testerkontakten
und der Erhebung von mehr als 1 Million Kundenmeinungen.

DUP UNTERNEHMER:

Das Leitmedium fir die digitale und die Klimatransformation, herausgegeben von der ehemaligen
Bundesministerin Brigitte Zypries, erscheint in einer Gesamtauflage von uiber 280.000 Exemplaren. Uber das
Magazin, die Website dup-magazin.de sowie diverse Newsletter werden rund 1,3 Millionen Leser erreicht.

Nachrichtensender ntv:

Deutschlands erster Nachrichtensender bietet seit 1992 seinen Zuschauern rund um die Uhr das Neueste aus
Politik, Wirtschaft, Sport und Gesellschaft. Der Anspruch des Senders ist es, Orientierung zu bieten — zuverléssig,
kompetent und schnell. Daher schalten taglich mehr als finf Millionen Zuschauer ntv ein. Die digitalen Angebote
nutzen monatlich rund 12 Millionen Besucher.

Faber-Castell, gegriindet 1761, ist eines der altesten und weltweit fihrenden Unternehmen fiir hochwertige
Produkte zum Schreiben, Zeichnen und kreativen Gestalten sowie dekorativer Kosmetikprodukte. Seit neun
Generationen ist Faber-Castell in Familienhand, vertreten in tiber 120 Landern mit eigenen Produktionsstétten in
neun sowie Vertriebsgesellschaften in 23 L&ndern, und gilt mit tber zwei Milliarden Blei- und Farbstiften pro Jahr
und rund 6.500 Mitarbeitern als bedeutendster Hersteller holzgefasster Stifte.
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